附件二：

评分标准
	标的一    价格、商务资信、技术分评分标准

	评分

项目
	分值
	评分细则

	价格分
	25
	相同商品、同一品牌、相同品质，价格分采用低价优先法计算，即：满足采购文件要求且投标价格最低的供应商的投标报价为评标基准价，其他供应商的价格分按照下列公式计算：
  价格分=（评标基准价/报价）×25%×100。

	商务资信分（15分）

	1.基本情况
	5
	相同商品、同一品牌、相同品质，价格分采用低价优先法计算，即：满足采购文件要求且投标价格最低的供应商的投标报价为评标基准价，其他供应商的价格分按照下列公式计算：  价格分=（评标基准价/报价）×25%×100。根据供应商公司实力、财务状况、荣誉等综合评价横向比较打分。公司性质1.5分，商业信誉1.5分，经营范围2分。

	2.文件制作
	2
	采购文件制作的规范性和完整性。

	3.业绩
	8
	供应商投标产品自2021年1月1日以来同类项目业绩，每份合同1分，最高8分（业绩以投标文件中提供的合同复印件为准，原件备查）。

	技术分（60分）

	1.投标服务方案
	5
	详细完整的服务方案（包括服务承诺、商品质量保证、投诉渠道、配送方式等）及优惠措施。综合对比后酌情打分：优的得4～5分，一般的得2～3分，比较差的得1分，不提供者不得分

	2.检测报告
	5
	根据检测报告内容情况酌情打分，好4～5分，一般的得2～3分，比较差的得1分，不提供者不得分。

	3.样品
	50
	评委根据供应商提供实物样品的外观、色泽、内外包装、品牌、风味、口感、检测报告数据、安全等内容进行综合对比后酌情打分。优的得40～50分，良的得30～40分，中的得20～30分，一般的得10～20分，差的得0~10分，不提供者不得分。


	标的二    价格、商务资信、技术分评分标准

	评分项目
	分值
	评分细则

	价格分
	40
	相同商品、同一品牌、相同品质，价格分采用低价优先法计算，即：满足采购文件要求且投标价格最低的供应商的投标报价为评标基准价，其他供应商的价格分按照下列公式计算：价格分=（评标基准价/投标报价）×40%×100。

	商务资信分（10分）

	1.基本情况
	3
	根据供应商公司实力、财务状况、荣誉等综合评价横向比较打分。公司性质1分，商业信誉1分，经营范围1分。

	2.文件制作
	2
	采购文件制作的规范性和完整性。

	3.业绩
	5
	供应商投标产品自2022年1月1日以来同类项目业绩，每份合同1分，最高5分（业绩以投标文件中提供的合同复印件为准，原件备查）。

	技术分（50分）

	1.投标服务方案
	5
	详细完整的服务方案（包括服务承诺、商品质量保证、投诉渠道、配送方式等）及优惠措施。综合对比后酌情打分：优的得4～5分，一般的得2～3分，比较差的得1分，不提供者不得分

	2.检测报告
	5
	根据检测报告内容情况酌情打分，4～5分，一般的得2～3分，比较差的得1分，不提供者不得分。

	3.样品
	40
	评委根据供应商提供实物样品的材质、外观、手感、检测报告数据、包装等内容进行综合对比后酌情打分。优的得32～40分，良的得24～32分，中的得16～24分，一般的得8～16分，差的得0~8分，不提供者不得分。




